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SVEN-OLOV
Larsson har
gett sig ut
pa nitet for
att salja sina
fiskeprylar.
Med gott
resultat...
FOTO: JOAKIM
NORDLUND

Han drémde om att kunna leva pa fisket.
Nu har han 6ppnat ndthandelsforetaget Mieko Fishing — och
dar ar det fullt drag.
—Min tanke ar att hoppa 6ver mellanhdnderna och silja direkt
till kund, sdger Sven-Olov Larsson.

Han nappade pa niitet

Ni minns vél Jonssonligans
Charles Ingvar Jonsson och
”jag har en plan”.

Det hade &dven Sven-Olov
Larsson.

Men dir Sickan kérde hu-
vudet i vdggen och borjade
snacka med promenadskor
ddr har Sven-Olov Larsson
hallit sig mer nykter.

”Jag kan fiske och har
ocksa en idé hur jag vill
att mina produkter ska
upptrdda i vattnet”

—Min plan var att bygga ett
helt nytt varumérke och jobba
direkt mot konsumenten utan
nédgra mellanhdnder. Det har
redan hédnt pd en massa om-
réden, sédger han.

Nu 4r planen verklighet.

—Jag gjorde en marknads-
analys av den svenska sport-

FAKTA Mieko Fishing AB

Inriktning: Sportfis-
keprodukter
Foretagsidé: Nit-
handel med eget

varumarke.

Bildades: 2007.
Omséttning: Cirka 2
miljoner kronor 2009
(enligt kalkylen).
Antal anstallda: 2

fiskemarknaden. Den om-
sitter idag 720 miljoner i
konsumentled. Det & 900 000
svenskar som fiskar upp mot
20 ganger per ar och mer och
det dr rdtt mycket det.

Redan ett begrepp

Sven-Olov Larssons foretag
heter Mieko Fishing AB och
han har bland annat utveck-
lat en hel serie med egna
fiskewobblers. Nu har han
sin bas i centrala Luled, ett
stenkast fran busstationen.
Bland svenska fiskare har re-
dan Miekowobblers blivit ett
begrepp och det dr ocksa nét-
handeln som é&r den stora gre-
jen for Sven-Olov Larsson.

—Uppskattar att mellan 70
och 75 procent av forsiljning-
en gors pa nitet och malsatt-
ningen var 70 procent sd allt
gar enligt planen, sdger han.
Norrbottningen som ser fore-
tagsnamnet kdnner nog igen
sig. P& vidg mellan Overkalix
och Overtorned passeras av-
farten till Miekojérvi och det
ar dar som Sven-Olov Lars-
son har sina rotter.

Under tolv &rs tid var han
deldgare i en reklambyrd i
Stockholm men till sist blev
ldngtan hem for stor.
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—Jag kénde att livet dér blev
som ett ekorrhjul, allt hand-
lade om jobb och planering.
Samtidigt lockade rotterna.
Man lever s& enkelt hér. Sa
nér jag salde foretaget kdnde
jag att jag egentligen inte
hade négot som holl mig kvar,
sdger han och fortsitter:

—Antingen flyttade jag da
eller s& hade jag nog blivit
kvar for snabbt hoppar man
pé ndgot nytt projekt och sa
ar fast vid det.

Nu har han istillet dragit
igdng sitt eget projekt — pa
hemmaplan.

Inspiration i Kina
Mieko Fishing AB o6ppnade
sommaren 2007 och redan
idag 4dr kallarlokalen fylld
med egna wobblers. I tilldgg
sdljer han fiskesp6n, rullar,
drag och annat smatt och gott
som gor en fiskevin lycklig.
Under vintern har han be-
sokt Kina och traffat ménnis-
kor som han samarbetar med
och tanken &r att utveckla en
helt ny produktserie.
Det &r vél bara att kdpa en
fardig serie och sitta pa ett
namn?
—Jovisst. Sant gar ju alltid.
Men jag har en helt annan

malsédttning. Jag vill gora né-
got helt eget och jag kan fiske
och har ocksé en idé hur jag
vill att mina produkter ska
upptrdda i vattnet, sdger han
och fortsitter:

—Och jag vill att mina kun-
der ska kdnna igen en Mieko-
wobbler. Jag tar med mig
ritningar och de gor formen.
Sedan testar jag alla mina
wobblers och jag slédpper inte
ndgon innan den fungerar.
Varfér utan mellanhénder?
—Med mellanhédnder 6kar pri-
set till konsument. Har man
fyra-fem foretag mellan sa
blir ju priset ddrefter. I dagens
samhille forsvinner det mer
och mer och det hér ar bara
borjan som vi ser.

Du upplever ingen nackdel
med att ha basen i Norrbot-
ten?

—Det skulle vil vara att le-
veranstiden blir en dag lédngre
och det &r ett litet minus for
snabba frakter ar viktigt. Men
det tar jag for att fa bo har
uppe. Jag kan ju sitta i Mieko-
jarvi och jobba med sajten dér
uppe. Att i jobba pa det sét-
tet dr en fantastisk forméan.

Samtidigt menar han att det
ar stor skillnad pé hur e-han-
delsforetag drivs.

—For mig ar det viktigt att
vinna kundens fortroende.
De som handlar méste kdnna
en trygghet och jag ldagger stor
vikt vid personlig service.

Han ger exempel pa e-han-
delsforetag dar det i princip
dr omojligt att komma i kon-
takt med ndgon livs levande
maénniska.

—Vi arbetar mycket med
kontakter via mejl och tele-
fon. Jag skriver vem jag é&r
och vad jag gjort. Sedan &r jag
tillgdnglig och jag har till och
med mobilnumret ute och det
dr ett medvetet val som jag
har gjort. Har en kund fragor
om en order ska han kunna
na mig.

For ett e-handelféretag éar
givetvis webbplatsen enormt
viktig och dar &r ordet “le-
vande” ett av Sven-Olov Lars-
sons nyckelord.

—Det édr skillnad att bara ha
e-handel och att jobba aktivt
med e-handel. En bra hemsida
maste vara levande. Kunden
ska kénna att det faktiskt hédn-
der nagot, det 4r som att d&ndra
i skytlfénstret i en butik. Inte
handlar du vl i en butik dar
det hédnger samma grejer i
skyltfonstret ar efter ar.

JOAKIM NORDLUND
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DET PAGAR EN DRAGKAMP.

Varje dag.

Bilden har sakta klarnat da jag hér
den ene direktoren och platschefen
efter den andre sdga samma sak. De
4r manga dar ute som har samma
pagdende dragkamp.

Stor som liten, manga har sina kon-
cernkontor séderut. Dar den exekutiva
ledningen ritar om kartor och med ett
pennstreck kan féréda en mangarig
verksambhet i Lulea eller Norrbotten.

Det géller ocksé Lulea tekniska
universitet, det gédller myndigheter,
administrationer och - ja - en hel
dros med viktiga arbetsgivare och
ndringslivsmotorer.

Och alla sager de samma sak:

- Vi behdver argumenten for att
motivera var verksamhet hir uppe.

- Vi behover en offensiv kommun
som satsar pa att marknadsféra sig
och ett |4n som visar upp sig pa den
nationella arenan och visar pa méjlig-
heter och handlingskraft.

- Vi maste paverka var koncernled-
ning sa att de kénner att vi &r dir det
hander, i en innovativ och framgangs-
rik miljo.

En platschef stirrar mig i 6gonen
och sager:

- Jag vill att min chef ska ringa mig
och beratta om spannande projekt i
Luled och fraga om vi &r med.

¥ KRONIKAN

Ronny Olovsson | VD Vinter | www.vinterwebb.se |

Se dar, en i sanning spannande
kommunikativ uppgift. Fér tank om
vi tillsammans kunde géra detta, pa
en gemensam plattform laddad med
positiva argument. For att lyckas
maste vi samverka. For att ha rad, fér
att gora oss horda pa alla spelplaner.
Kommun, naringsliv och universitet.

Men...

Klarar Norrbotten att samverka?

Vad jag menar?

Jo, en snabb titt pa Norrbotten
visar att vi har ett 13n med manga
starka motorer for framtida tillvaxt.
Haparanda-regionen med sin samver-
kan med finska sidan, eventuell gruv-
brytning i Pajala, Malmfalten med
gruvndringen som livsnerv, residens-
staden och handelscentrat Luled och
Pited i séder med planerade miljard-
investeringar i vindkraftsparker.

Men om vi tanker oss alla de har
aktorerna som draghundar i ett
gemenamt hundspann dér Lulea &r
ledarhund sa kutar de just nu alla at
varsitt hall.

PITEA VILL AV tradition inte gérna in-
ordna sig under Lule3, ibland kan det
kdnnas som att Pited hellre leker med
Skellefted. Malmfilten har pa manga
satt svart att se positvivt pa kust-
kommunerna och Haparanda tittar
numer nastan hellre 6ver gransalven.

Klarar vi att samverka?

Tanken att alla kommuner
skulle sluta upp bakom Luled i en
gemensam aktion for att lyfta lanet
nationellt och internationellt ar en
vacker tanke, men desto svarare att
astadkomma i praktiken.

LULEA HOCKEY HAR i det lilla brot-
tats med just den problemstallningen
lange och val, forsokt etablera tanken
att man ar hela lanets elitlag. Skalet
ar sjalvklart, utan lanets hockey-
talanger inget Luled Hockey. Utan
lanets naringslivs resurser som spon-
sorer inget Luled Hockey.

Inte helt Iatt har det visat sig.

| Malmfélten jublar manga nir Lu-
led Hockey forlorar, mest av gammal
vana. En slags mental krakreflex.

Dar har vi nog det har lanets
storsta svaghet och ett reellt hot
infér framtiden. Om vi slésar var
energi pa att kdbbla kan vi vara lugna
for att andra kommer att utnyttja det
for att etablera sig som nationellt
tillvéxtsnav.

Kan vi daremot 6vervinna det och
nu i orostid vara offensiva i var kom-
munikation gor vi an stérre avtryck.
En utmaning for oss alla, att orka héja
blicken och tdnka stort.

Alternativet?

Att lydigt administrera sin egen
nedlaggning.
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